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Милёхин Андрей Владимирович

Год рождения: 1964

Семейное положение: женат, 3 детей

Образование:

· Ленинградский государственный университет, факультет психологии;

· Киевская Высшая школа КГБ СССР;

· Российская Академия государственной службы при Президенте РФ, аспирантура, кафедра политической психологии.

Ученые степени и звания:

· Академик Российской Академии Естественных наук (РАЕН);

· Академик Евразийской Академии Теле- и Радиовещания;

· Доктор социологических наук (тема диссертации: «Социологический мониторинг – средство информационного обеспечения управления в общественных системах»);

· Кандидат психологических наук (тема диссертации: «Условия и факторы эффективной диагностики социальной напряженности»).

Место работы:

· Ромир холдинг, эксклюзивный представитель международной ассоциации Gallup International в России (4 компании и 24 представительства в основных городах России и СНГ), соучредитель, президент;

· Московский педагогический государственный университет (МПГУ), профессор.

Предыдущие места работы: 
· Исследовательский холдинг ROMIR monitoring, соучредитель, Председатель Совета директоров, президент;

· Группа компаний monitoring.ru, соучредитель, Генеральный директор, Председатель Совета директоров;

· Агентство региональных политических исследований (АРПИ), соучредитель, Генеральный директор;

· Национальный институт социально-психологических исследований (НИСПИ), соучредитель, Генеральный директор;

· Агентство исследований социума и телерадиовещания (АИСТ), соучредитель, Генеральный директор;

· Высшая школа экономики, кафедра социологии, доцент;

· Российская Академия государственной службы при Президенте РФ; лаборатория психотехнологий при кафедре акмеологии и политической психологии, научный сотрудник;

· Государственная служба, КГБ СССР, оперативный сотрудник;
· Исследовательская фирма «Потенциал», партнер, председатель;

· Социологическая лаборатория, старший научный сотрудник;

· Государственный педагогический институт, преподаватель.

Членство в профессиональных и общественных организациях:

· Европейская ассоциация изучения общественного мнения и маркетинговых исследований – European Society For opinion and marketing research (ESOMAR);

· Всемирная ассоциация исследователей общественного мнения (WAPOR);

· Международная рекламная ассоциация - International advertising association (IAA), российское отделение;

· Ассоциация Менеджеров (АМР);

· Гильдия маркетологов, соучредитель;
· Российское психологическое общество (РПО);

· Российское общество социологов (РОС).

Научные труды и публикации:

Более ста книг, брошюр и статей по психологии, социологии, медиаизмерениям и маркетинговым исследованиям.

